
Wszystko, co chcielibyście wiedzieć 
o fundraisingu, 

ale boicie się zapytać
Sylwia Romańczak, 15 listopada, Włocławskie Forum Organizacji 

Pozarządowych



CO TO JEST FUNDRAISING?

Fundraising – proces zdobywania 
funduszy lub darowizn 
rzeczowych.

fund (ang.) = fundusz
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fund (ang.) = fundusz
raising (ang.) = zbieranie

W fundraisingu nie chodzi 
o pieniądze, 
ale o budowanie relacji!



 zbiórka pieniędzy

 RELACJE!

 promocja organizacji,

PO CO NAM FUNDRAISING?
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 promocja organizacji,

zmiana wizerunku

 budowanie zespołu, 

integracja, motywowanie

 FUNraising

 tworzenie tradycji



 bieżąca działalność

 rozwój

 stabilność

PO CO NAM PIENIĄDZE?
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 stabilność

 budowanie zespołu

 ……….



WADY FUNDRAISINGU

 proszenie o pieniądze

 total fundraising organization

 szefowie i promocja!

5

 fundraiser  kura znosząca 
złote jajka

 efekt po miesiącu

 brak kontaktu z „beneficjentami”



ZALETY FUNDRAISINGU

 DYWERSYFIKACJA źródeł 
finansowania

 ……….

 ……….
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JAK PROSIĆ O PIENIĄDZE? 

TEST WINDY



Składki

Biznes

Crowdfunding

SMSy

Direct mailingKwesty

Działalność 
gosp.

JAK? METODY I NARZĘDZIA

Granty

Lokaty

Crowdfunding
Wpłaty online

Aukcje 

Direct mailingKwesty

Click & Donate

1 procent

Wydarzenia



JAK TO ZORGANIZOWAĆ ?

CO? Problem, cel/POTRZEBY, kryteria sukcesu, rezultaty

JAK? Metody i narzędziaJAK? Metody i narzędzia

ZESPÓŁ, HARMONOGRAM, BUDŻET



JAK WYBRAĆ METODY? 

 Kogo, gdzie i kiedy prosimy o pieniądze?

 Jakie mamy zasoby: czas, ludzie, pieniądze?

 Jakie są przewidywane rezultaty i kiedy je zobaczymy? 
SKUTECZNOŚĆ!
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 Czy mamy z tego przyjemność?



PROBLEMY I PYTANIA

11



„ZWYKŁY” FUNDRAISING A WYDARZENIA



WYDARZENIA



NIEPOWTARZALNOŚĆ



POMYSŁOWOŚĆ
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KREATYWNOŚĆ



POCZUCIE HUMORU



EWALUACJA I PODSUMOWANIE

Czy osiągnęliśmy sukces? 
Jaki mają się KOSZTY do „ZYSKU”?

Co zrobiliśmy dobrze?

Co możemy zrobić lepiej?Co możemy zrobić lepiej?

Co można zrobić inaczej?

Jakie rezultaty przyniosło nasze działanie?

Czy osiągnęliśmy zamierzone cele?



PODZIĘKOWANIA, RAPORTY


